Idee für ein P-Seminar mit Anbindung an das Fach Wirtschaft und Recht:
„Marketing für den Dechsendorfer Weiher“
Erarbeitung und Umsetzung eines Merchandisingkonzeptes am Beispiel des Naherholungsgebietes Dechsendorfer Weiher

Ausgangssituation

Der Dechsendorfer Weiher stellt ein unersetzliches Naherholungsgebiet für die Stadt Erlangen und den gesamten Landkreis Erlangen-Höchstadt dar. In den letzten Jahren kam es verstärkt zu Problemen mit der Wasserqualität, sodass das Gewässer immer wieder für viele Wochen für den Badebetrieb gesperrt werden musste. Seit dem Sommer 2008 existiert nun eine Bürgerinitiative zur „Rettung“ des Dechsendofer Weihers als Gewässer für die Bade- und Freizeitnutzung.

Naherholungsgebiet ohne Marketingkonzept

Größere Tourismuszentren und- regionen setzen auf durchdachte Marketingkonzepte, mit einem einheitlichen Auftritt in Bezug auf Logos, Schriftzüge, Merchandisingartikel etc. (z.B. Region Schliersee in Oberbayern). Für den Dechsendorfer Weiher existiert kein solches Konzept, da er keine Tourismusregion analog zum oben erwähnten Gebiet darstellt. Angesichts der wenigen Badeseen in der Region hat der Weiher aber eine hohe Bedeutung als Ort der Sport- und Freizeitgestaltung.

Ein Marketingkonzept könnte dazu beitragen, den Weiher und seine Bedeutung als Naherholungsgebiet für die hier lebenden Menschen in Erinnerung zu rufen und auch die Möglichkeiten einer ökologisch-nachhaltigen Freizeitgestaltung gleichsam „vor der Haustür“ demonstrieren.

Merchandisingartikel, die ein Logo mit hohem Wiedererkennungswert tragen, könnten dem Naherholungsgebiet das dafür notwendige Gesicht geben.

Ziel des P-Seminars

Ziel des Seminars ist es, einen Ausschnitt aus einem Marketingkonzept für eine Freizeitregion zu verwirklichen: Es soll eine kleine Kollektion von Merchandisingartikeln entstehen, die ein Dechsendorfer-Weiher-Logo tragen (T-Shirts, Kappen, Badehosen etc.) Diese Artikel sollen dann verkauft werden.

Als „Vertriebspartner“ könnten Sportgeschäfte in der Region dienen.

Für die Umsetzung des Projekts entsteht zeitlich begrenzt ein Schülerunternehmen, in dem die verschiedenen Aufgaben (Organisation, „Meilensteine“, Sitzungen, Außenkontakte, Logo entwerfen, Beschaffung von T-Shirts etc. und Bedrucken lassen etc.) als Projektarbeit durchgeführt werden. 

Sollten Gewinne erzielt werden, so könnten diese an Organisationen gespendet werden, die mit dem Dechsendorfer Weiher als Naherholungsgebiet in Verbindung stehen (z.B. DLRG Ortsverband Dechsendorf e.V., der den Wachdienst im Badebereich am Dechsendorfer Weiher übernimmt).

Im Idealfall entsteht ein tatsächlich greifbares Ergebnis mit Wirkung über die Schule hinaus.

Denkbare Außenkontakte

· Stadt Erlangen (Umweltamt/ Freizeit-/Sportamt) (( Vorstellen der Idee, ggf. Zustimmung)

· Bürgerinitiative "Rettet den Dechsendorfer Weiher" (Interesse an Zusammenarbeit, Verkauf der Artikel an Infoständen,...)
· Tourismusbüro eines Fremdenverkehrsortes mit Merchandisingartikeln (( Wie wird Beschaffung, Bedrucken, Verkauf etc. organisiert?)
· Grafikbüros (( Logo, Schriftzug,...)

· Sportartikelhersteller aus der Region (Adidas, Puma, Arena,...) (( T-Shirts, Badehosen)

· Textildruckunternehmen (( Bedrucken der Merchandisingartikel)

· Sportgeschäfte der Region (( Verkauf in Kommission, Einräumen von „Regalplatz“/ Aufstellen einer mit Fotos des Dechsendorfer Weihers und Logo versehenen Vitrine o.ä.)

· DLRG (( Spenden eventuell entstehender Gewinne)

· ...
Sonstiges

Die Seminar-Idee für das Marketing-/ Merchandisingkonzept kann ggf. auch am Beispiel anderer Naherholungsgebiete bzw. Freizeitregionen umgesetzt werden. 

Bezugsthemen aus der BWL: Merchandising, Marketing, Tourismusmarketing
