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Lehrkraft: StR Frank Heckel






Leitfach: WR
Rahmenthema: Marketing

	Zielsetzung des Seminars, Begründung des Themas:
Aufbauend auf den Grundkenntnissen der Mittelstufe lernen die Schüler/innen verschiedenste Aspekte des Marketings kennen. Die große Vielfalt des Rahmenthemas ermöglicht die Befriedigung unterschiedlichster Interessen. Ebenso wird der wichtigen Bedeutung für die Praxis Rechnung getragen. Die Schüler werden sensibilisiert, Werbung auch kritisch zu hinterfragen.


	Halb-jahre
	Monate
	Tätigkeit der Schülerinnen/Schüler

und der Lehrkraft
	geplante Formen der 
Leistungserhebung (mit 
Bewertungskriterien)

	11/1
	Sept. - Dez.
	Ideensammlung, Brainstorming, Klärung der Interessenlage, vorhandene Kenntnisse abfragen, Einführung in wissenschaftliches Arbeiten (Literatursuche, Bibliothek; Zitiertechniken, Umgang mit Textverarbeitungsprogrammen), Einführung in Präsentationstechniken

Fachliche Einführung:

· Grundbegriffe 

· Vergleich von verschiedenen Werbearten an konkretren Beispielen
· Marketing-Mix

· Psychologische Aspekte

· Produktlebenszyklus

· Strategien

· Product-Placement 

· Public-Relations

Expertenvortrag (Marketingleiter eines Unternehmens)


	Rechenschaftsablagen 
Es werden zwei einzelne Noten im Laufe des Halbjahres erstellt.
Kurzreferate

	
	Jan. - Feb.
	Themenfestlegung in Abhängigkeit von der Interessenlage der Schüler, Entwicklung eines Zeitplans für die Erstellung der Arbeiten.
	

	11/2
	März -
Juli
	Arbeitsphase; Einzel- bzw. Gruppengespräche;

Jeder Schüler recherchiert weitestgehend eigenverantwortlich.
	Präsentationen der Zwischenergebnisse

	12/1
	Sept. - Nov.
	Die ersten 4 Wochen dienen der Erstellung der Schülerarbeiten; Einzel- oder Gruppengespräche je nach Bedarf
Ab November Beginn der Abschlusspräsentationen mit Diskussion/Besprechung im Plenum
	Seminararbeit/
Präsentationen

	
	Dez. - Jan.
	Weitere Präsentationen
Zusammenstellung aller Themen in Form eines Gehefts/CD.

Feedback von Schüler(innen) und Lehrkraft hinsichtlich Inhalt und Ablauf des Seminars.
	Präsentation
Abschlussgespräch

	Mögliche Themen für die Seminararbeiten:

1. Geschichte des Marketing dargestellt an ausgewählten Beispielen
2. Werbewirkung in Theorie und Praxis (zwei konkrete Beispiele)
3. Öffentlichkeitsarbeit (Public Relations)
4. Vergleich zweier Werbekonzepte aus verschiedenen Branchen
5. Erstellung eines Marketingkonzepts für einen Sportschuh
6. Erstellung eines Marketingkonzepts für ein Deo
7. Erstellung eines Marketingkonzepts für ein Handy

8. Erstellung eines Marketingkonzepts für einen Discounter

9. Erstellung eines Marketingkonzepts für ein Getränk

10. Product Placement – Eine Untersuchung von konkreten Beispielen aus der Praxis

	Weitere Bemerkungen zum geplanten Verlauf des Seminars:



___________________________________________________________________

Datum und Unterschrift der Lehrkraft

___________________________________________________________________
Datum und Unterschrift der Schulleiterin / des Schulleiters

